


10 NETZKOLLEKTIV 11

sp
or

td
re

ss

Radbekleidung 
ohne
Kompromisse.

sportdress
_______
2006-2010

Relaunch Onlineshop
Systemintegration
bikedress Blog
Produktion Imagefilm
kontinuierliche Betreuung

_______
www.sportdress.de (Relaunch Juni 2010)
blog.bikedress.de

An dieser Stelle sei zu aller erst ge-

dankt für das Vertrauen - als langjäh-

riger Kunde haben wir mit Sportdress 

viel erlebt und dabei auch gelernt.

Sportdress ist Fachhändler für hoch-

qualitative Rad-, Ski- und Golfbeklei-

dung mit Sitz in Erlangen. Die Philo-

sophie beruht auf intensiver Beratung 

und der Persönlichkeit im Kundenkon-

takt.

Das Unternehmen hat früh auf den 

Vertrieb über das Internet gesetzt, 

seither begleiten wir Sportdress.

Onlinegeschäft

Das Gesamtkonzept im Internet fußt 

dabei auf drei wichtigen Pfeilern: den 

Online-Shop, den bikedress Blog, der 

die fachliche Kompetenz untermauert 

sowie begleitendes E-Mail- und Social-

Media-Marketing.

Radbekleidung ohne Kompromisse 

- das haben wir auch bei der Umset-

zung von IT-Lösungen festgestellt.

Perfekt ist nicht gut genug - unter 

diesem Motto haben wir von Beginn 

an die Infrastruktur bei Sportdress 

entwickelt.

Relaunch

Mit der neuesten Konzeption und Um-

setzung - dem Relaunch des bikedress 

Online-Shop auf Magento Basis - sind 

wir dieser Perfektion wieder ein Stück 

näher gekommen.
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bikedress.de Relaunch

Zu Beginn stand ein Workshop, um 

möglichst alle Erfahrungen, die wir mit 

dem Betrieb des alten Shops über die 

Jahre gesammelt hatten, in den neuen 

Shop einzubringen. Daraus entstanden 

zahlreiche gute Ideen - nicht alle sind 

bisher umgesetzt, aber dennoch: der 

Shop ist ein Meilenstein.

Produktfinder

Der Produktfinder auf der Startseite 

ermöglicht eine intuitive Anwahl von 

Produktkategorien über menschliche 

Silhouetten.

Microsite

Durch die Microsite werden vier zent-

rale Themen kompakt und animiert ins 

Blickfeld des Benutzers gerückt. Hierü-

ber soll Vertrauen beim Kunden aufge-

baut und Qualität vermittelt werden.

Details

Magento Commerce

SSL-Zertifikat

3000+ Artikel

Ansicht Startseite
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Ansicht Produktliste

Boxen fahren bei Mouseover auf 

und zeigen weiteren Inhalt

pro Hersteller werden passende 

Artikel aus dem bikedress Blog 

eingebunden

der Header ist fixiert - die Navi-

gation bleibt somit im Blickfeld

Die Präsentation der Produkte in der 

Übersicht ist auf das Wesentliche redu-

ziert, ein Icon zeigt die Geschlechtszu-

gehörigkeit.

Zu Beginn war die Anzeige der Produkte 

noch seitenweise gelöst, inzwischen 

werden Produkte beim Scrollen auto-

matisch nachgeladen.
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Ansicht Produktdetails

Systemintegration

Standen wir bei der Umsetzung des 

ersten Onlineshops (2007) auf Basis von 

XT-Commerce vor drei Jahren noch vor 

einem großen Problem bezüglich der 

mehrdimensionalen Variantenartikel 

(Größe & Farbe), welches wir durch 

eine Eigenentwicklung lösen mussten, 

so änderte sich dies bei der aktuellen 

Entwicklung radikal.

Da Magento ein solches Szenario nativ 

unterstützt, konnten wir uns vollstän-

dig der Integration mit dem Warenwirt-

schaftssystem widmen.

Abgleich mit Warenwirtschaft

Hier werden die Artikel nun automa-

tisch abgeglichen und Bestellungen im 

Warenwirtschaftssystem angezeigt, 

so dass die Abwicklung vollständig an 

einer Stelle passiert.

Dies reduziert die Anzahl der notwen-

digen Systeme und ermöglicht eine 

Abwicklung in einem dafür vorgesehe-

nen System.
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blog.bikedress.de

Die Festigung der Positionierung im Marktsegment »hochqualita-

tive Fahrradbekleidung« war das maßgebliche Ziel des bikedress 

Blogs.

Mit Bekleidungstests, Berichten über Touren und aktuellen Infor-

mationen rund um den Bikesport untermauert bikedress damit 

seine fachliche Kompetenz.

Daneben wird durch eine Verlinkung der Artikelnamen auf die re-

levanten Produkte im Shopangebot eine Steigerung der Verkaufs-

zahlen erreicht.

Teil des Marketing

Somit stellt der bikedress Blog einen wichtigen Baustein im 

Marketing-Konzept von bikedress dar. Realisiert mit der populären 

Blogging-Software Wordpress ist der Blog einfach durch Plugins 

zu erweitern - das spart Kosten und bietet Flexibilität bei weiteren 

Entwicklungen.

Das intuitive Verwaltungssystem von Wordpress ermöglicht der 

gesamten Belegschaft von sportdress eine Mitarbeit am Blog.
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Core Backbone GmbH
_______
2009

Relauch Unternehmensseite
Neugestaltung Logo
Entwicklung der IT-Infrastruktur

_______
www.core-backbone.com

Die Core-Backbone GmbH, ein Hosting 

Dienstleister für spezielle Anforde-

rungen an Anbindung und Service, 

benötigte im Rahmen ihrer Expansion 

eine Internet-Präsenz. Diese sollte vor 

allem Größe und die in dem Markt 

notwendige Professionalität vermit-

teln.

Neben einer Überarbeitung des Logos 

und der Neugestaltung der Unterneh-

menswebsite übernahmen wir hier 

Aufgaben bis hin zur Unternehmens-

infrastruktur.

IT-Infrastruktur

So konzeptionierten wir sowohl das 

Webinterface für die Hosting-Kunden, 

als auch das interne Verwaltungsinter-

face von Grund auf neu.

Durch eine HBCI-Anbindung an die 

Konten des Unternehmens vereinfach-

ten wir Buchungen und Abbuchungen 

sowie deren Abgleich drastisch.

Jeder Hosting Dienstleister muss den 

Traffic zu Abrechnungszwecken auf-

zeichnen. Diesen Service passten wir 

an veränderte Anforderungen an.

Alle internen Server wurden mittels 

LDAP Client Autentifizierung durch ein 

zentrales Login-Verfahren eingebun-

den.

Monitoring

Das Monitoring, welches mittels Cacti 

- einer umfangreichen Monitoring-

Software - Graphen zu kontiniuerlich 

aufgezeichneten Daten erstellt, wurde 

maßgeblich erweitert.
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Die neue Internet-Präsenz der Core-Backbone GmbH basiert auf Wordress. Die 

Blogging Software eignet sich dank ihrer benutzerfreundlichen Verwaltungsober-

fläche hervorragend für kleine bis mittlere Auftritte.
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INVENT - Umwelt- und Verfahrenstechnik AG
_______
2009-2010

Relaunch Unternehmensseite
Workshop »Silverstripe« CMS

_______
www.invent-uv.de (Relaunch Juni 2010)

Die INVENT UV AG ist Technologie- 

und Weltmarktführer im Bereich der 

Rühr- und Misch- sowie Begasungs-

technik und beliefert Kunden in allen 

Teilen der Erde.

Relaunch

Die Internet-Präsenz der INVENT Um-

welt- und Verfahrenstechnik AG war 

mittlerweile in die Jahre gekommen 

und passte nicht mehr zum ansonsten 

modernen Auftritt des Unternehmens.

Zielsetzung war, den Auftritt auf Linie 

mit dem aufgefrischten Corporate 

Design zu bringen und die Technolo-

gieführerschaft heraus zu stellen.

Mit einem bestechend klaren De-

sign, das an die Architektur des neu 

entstandenen Firmensitzes anknüpft, 

konnten wir uns gegen Mitbewerber 

durchsetzen.
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www.invent-uv.de Relaunch

Unser Ansatz: die zentrale Microsite mit großen Bildern vermittelt dem potentiel-

len Kunden das Produkt optimal - ganz nach dem Konzept ein Bild sagt mehr als 

tausend Worte.

Als Content Management System setzen wir »Silverstripe« ein. Das System zeich-

net sich vor allem durch seine Benutzerfreundlichkeit und Flexibilität aus. Damit 

ist das Erstellen und Bearbeiten von Inhalten einfach möglich. Durch entspre-

chende Zusatzmodule integrierten wir weitere kundenspezifische Anforderungen.

Ansicht Startseite Ansicht »International«
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CrossHouse24 Ltd. Co KG
_______
2009-2010

Server-Wartung
Integration eines Multi-Shop-Systems
kontinuierliche Betreuung

_______
www.waveboard-shop24.de

Mit unerreichbaren Servern hatte un-

ser Kunden Crosshouse24 zu kämpfen. 

Was machen, wenn täglich um 20h 

der Server unter der hohen Nutzer-

zahl seinen Dienst verweigert? Warten 

bis die Google-Werbung die Marge 

aufgebraucht hat? Weniger Werbung 

machen?

Wir optimierten die Magento-Instal-

lation entsprechend und beseitigten 

durch diverse Maßnahmen die Last-

probleme.

Multi-Store Konzept

Die dänische Agentur, die den Shop 

umgesetzt hatte, duplizierte die beste-

henden Installationen und erzeugte 

somit einfach aus einem Shop mehre-

re Shop-Systeme mit leichten Ände-

rungen. Was sie nicht beachtet hatte: 

durch die Duplizierung der Systeme 

erhöhte sie den Verwaltungsaufwand 

um ein Vielfaches:

_mehrere Backends zur Abwicklung 

_redundante Artikel und Bestände in 

den duplizierten Shop-Systemen

_alle Änderungen mussten an allen 

Shop-Systemen durchgeführt werden

Dabei unterstützt Magento ein solches 

Multi-Store Konzept bereits nativ. Wir 

integrierten die Shops also wieder in 

eine Installation - und reduzierten den 

unnötigen Verwaltungsaufwand auf 

ein Minimum.

Auch stellten wir die Updatefähigkeit 

des Shop-Systems wieder her - ein 

wichtiger Punkt, vor allem unter dem 

Aspekt, dass Magento aktiv weiterent-

wickelt wird.

CrossHouse24 vertreibt unter anderem Waveboards
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unsere Kunden

Bremsspur Bergradsport

carpetforum

CrossHouse24

Core Backbone

FOCUS Bikes

INVENT AG

Papa Joe‘s

sportdress

The Venue

werk26

Yamuna Tanz




